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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

lhr Moderator

Dr. Alexander Schuler

Geschaftsflihrender Gesellschafter & Sprecher der
Geschaftsflihrung von BTE Tourismus- und Regionalberatung

18.09.2025 4. Tourismustag Fischland-Darf3-Zingst 2




‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Agenda

10:00 Uhr - BegruBung

e Hendrik Schinkmann (2. Vorstandsvorsitzender Tourismusverband
Fischland-DarB3-Zingst e.V.)

e Pedjman Hamie (Hoteldirektor Strandhotel Fischland & Dunenmeer)
und Andreas Kuhl (Kurdirektor Ostseebad Dierhagen)

e Thomas Kalweit (Geschaftsfuhrer Tourismusverband Fischland-Dar3-
ZingstelV.)

Erster Einblick in die landesweite Gasteumfrage

e mit Thomas Kalweit
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Agenda

Impuls: ,,Zwischen Strandkorb und Bushaltestelle®

e mit Iris Hegemann (Deutscher Tourismusverband e. V.)

e Podiumsdiskussion

e mit Anja Sylvester (LandLogistik GmbH), Knut Schafer (Weil3e Flotte
GmbH) und Ulrich Sehl (Verkehrsgesellschaft Vorpommern-Rugen)

12:15 bis 13:00 Uhr - Mittagspause

e inkl. Mittagssnack
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Agenda

Ab 13:00 - Workshopsessions

e \Workshop ,,Mobilitat 2040 — Gestalten wir gemeinsam die Wege von
morgen fur Fischland-DarB-Zingst“ mit Dr. Alexander Schuler

e Workshop ,Traditionelle Kuche trifft pflanzliche Inspiration® mit
Dominika Mazurkiewicz (Vorstandsvorsitzende Babsi Community e.V.)

s LCrgebniszusammenfassung

e mit Dominika Mazurkiewicz & Dr. Alexander Schuler

Bis 15:30 — Ausblick & Verabschiedung
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Fischland-Dar[$-Zingst

GruB3worter

Hendrik Schinkmann, 2. Vorsitzender des TV FDZ
Pedjman Hamie, Hoteldirektor im Strandhotel
Fischland & Andreas Kiihl, Kurdirektor des
Ostseebades Dierhagen

Thomas Kalweit, Geschaftsfihrer des TV FDZ
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Erste Einblicke in die landesweite Gasteumfrage

Thomas Kalweit

Geschaftsfihrer des Tourismusverbandes
Fischland-Dar3-Zingst e.V.
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‘ Fischland-Darf$-Zingst

b . ..
sl 1.178 ausgefiillte Fragebdgen
@ o fir Fischland-DarB-Zingst

(Zeitraum 01.071. bis 09.09.2025)
* 35 % aus Zingst
o * 17 % aus Born a. Darl}

* 15 % aus Ahrenshoop
* 9 % aus Dierhagen

tut gut.



‘ Fischland-Dar[$-Zingst

81 % buchten 18 % kamen
eine Fewo ‘mit Hund |




‘ Fischland-Dar[$-Zingst
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in die Natur




‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Top 5 Motive fur den Aufenthalt

Erholung, Entspannung

in der Natur sein

Abstand zum Alltag gewinnen
Zeit miteinander verbringen

Sport, Bewegung
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mFDZ mMV
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Verkehrsmittel fur die Anreise
80 %

PKW 2 %

E-PKW 6 %
Bahn 3,5 %
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‘ Fischland-Darf$-Zingst

Top 5 Fortbewegung vor Ort

PKW
zu Ful
Fahrrad

E-Bike

OPNV
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Top 5 Freizeitaktivitaten

Spazierengehen
Radfahren

Baden

Regionaler Genuss

Wandern
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‘ Fischland-Darf$-Zingst

Verpflegung im Urlaub

24,3 25,2 7 %
Restaurant- Imbiss*- vegetarisch/
besuche besuche vegan

o ¢ - ..

tut gut.



-
e

Fischland-Dar[$-Zingst

Top 5 Relevanz & Benotung der Angebotsfaktoren
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Top 5 Belastungen durch den Tourismus

Keine

Verkehr

50 % bewerten die
Region mit Note 1

Uberfillung

ubermafige Bebauung

71 % wirden sie
weiterempfehlen

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

mFDZ mMV .
\%\V4
tut gut.
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Fischland-DarfS-Zingst

Launch unserer neuen B2B-Webseite

Informationsplattform fur
Gastgeber, Dienstleister und T —————
Partner der Reg 10 n, u.a. Zu BRANCHENBEREICH FUR TOURISTIKER DER REGION

FISCHLAND-DARRB-ZINGST
« Marketing & Kommunikation b
» Marktforschung
 Qualitatsmanagement

* Verband, Gremienarbeit,
Presse & Service

 Branchen-Newsletter

Sie sind Gast und wollen Informationen (iber die Region?

www.tv-fdz.de



Fischland-Dar[$-Zingst

,ZWischen Strandkorb und Bushaltestelle:
Wie clevere Mobilitatsideen den Tourismus voranbringen
und Gaste wie Regionen ins Rollen kommen®

Iris Hegemann
Leitung Kooperationen & Fachthemen beim Deutschen
Tourismusverband e. V.
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Wir machen den Tourismus stark.
In Deutschland.

Der Deutsche Tourismusverband ist der Dachverband der Tourismusorganisationen der Lander, Regionen und Orte in
Deutschland. Wir sind Interessenvertreter, Netzwerker und Impulsgeber fir den Deutschlandtourismus und setzen uns daftir
ein, den Wirtschaftsfaktor Tourismus in Deutschland zu starken, die touristische Infrastruktur bedarfsgerecht auszubauen
und einen nachhaltigen Qualitatstourismus zu entwickeln.

DTV )) 4. Tourismustag Fischland-Dar-Zingst ,Gemeinsam Zukunft wagen!” 18.09.2025
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Wirtschaftsfaktor Tourismus in Deutschland

Wirtschaftliche Kennzahlen fir das Jahr 2019

0,1 % 3,99 %

der Bruttowert-
schopfung

der Erwerbs-
tatigen

2,8 Mio. Erwerbstitige waren 2019in  Der inlandische Tourismus hat 2019
Deutschland direkt im Tourismus beschaftigt.  123,8 Mrd. Euro erwirtschaftet. Das entspricht
Das sind 6,1 % der gesamten Erwerbstatigen im Inland. 3,99 % der Bruttowertschépfung Deutschlands.

Hinzu kamen 1,3 MIio0. Personen, die indirekt  Inklusive der indirekten touristischen Produktion erhoht
fur den Tourismus tatig waren. Damit hingen 2019 sich die tourismusbedingte Bruttowertschépfung auf
4,1 Mio. bzw. 9 % der Erwerbstatigen vom Tourismus ab. ~ 216,2 Mrd. Euro bzw. 6,96 %.
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Rekord 2024: So viele Ubernachtungen wie
noch nie

495,6 496,0
) 318,4
Ubernachtungen
in Mio.

190,9 189,8
Gasteankiinfte o /——/_/—/\_/‘
in Mio. 90,3

| 1 1 II | | | 1 II 1 1 | II 1 1 1 1 I | | 1 1 II 1 | | | II 1 1 1 |
1992 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2024
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Tourismusintensitat im Bundesvergleich

Ubernachtungen je 1.000 Einwohner*

Mecklenburg-Vorpommern 20.188
Schleswig-Holstein 12.843

Hamburg

Berlin

Bayern

Deutschland

Niedersachsen

Brandenburg

Hessen

Rheinland-Pfalz

Baden-Wiirttemberg

Sachsen

Thiringen

Bremen

Sachsen-Anhalt

Saarland

Nordrhein-Westfalen

DTV » 4. Tourismustag Fischland-Darl-Zingst ,Gemeinsam Zukunft wagen!” 18.09.2025



Mit dem Auto in den Deutschlandurlaub

2024

74 % -_-"’f”f’f__q—‘_-—hhhhhhhhh 73 %
| o 73 % PKW =

5% Wohnmobil/Wohnwagen &l

0 =

17 % 3% Bus =
12%

— . 1% Flugzeug ==

] | 1 1 1 1
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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MaRRnahmen zur Steigerung der
Tourismusakzeptanz

Reduzierung negativer Effekte des Tourismus - Zustimmungswerte der Einheimischen’

Verbesserung des OPNV 75%
Wertschatzung der Mitarbeitenden im Tourismus 70%
Exklusive Veranstaltungen und Angebote fir Einwohner 67 %
(Mehr) Informationen fir Einheimische ber 66 %
touristische Entwicklungsplane 0
Entlastung der Verkehrsstrome 64 %
Mitbestimmung/Beteiligung der Einwohner bei/an 619
touristischen Planen 0
Wohnraum, der fir Einheimische , reserviert” ist 55 %
Verhaltenstipps/-regeln fir Touristen 52%

Raumliche und zeitliche Entzerrung der Besucherstrome 38%

Entlastung von touristisch stark frequentierten Orten 35%

Begrenzung der Bettenzahl insgesamt 22 %

DTV ) 4. Tourismustag Fischland-Darl-Zingst ,Gemeinsam Zukunft wagen!” 18.09.2025
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Deutschlandticket: Knapp jede 4. Fahrt ist eine
Freizeit- oder Urlaubsfahrt

20 % 49%
46 % 46 % @
Berufs- und 44 % i 44 % i
41 %
Ausbildungsfahrten
33 UXU 32 0
30% 30% 31% &
Alltagsfahrten A an 27 %
9
25% 25% o o
23 Ufﬂ f(ﬂ 21 % 22 an fﬁ
Zeitraum 05-06/23 07-08/23 09-10/23 11-12/23 01-02/24 03-04/24 05-06/24
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Fahrradtourismus: Wie aktivieren wir das

Potenzial

Tagesausfliige
30,9
-64 %
17.4
11,2
Potenzial Planung Volumen*

Trips (1-3 UN) Reisen (4+ UN)
17.4
-7 %
10,1
7 -90 %
3.8 4,3
1 .
Potenzial Planung Volumen* Potenzial Planung Volumen*

'ﬂv» QQSbEQtGES dWif .09.2025

Tourismesverkand
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ZUKUNFT
NAH X S7Institut

OPNV & Tourismus

Neu denken, gemeinsam handeln




Wie kénnen Tourismus und OPNV
zusammenwirken, um gemeinsam

nachhaltige, attraktive und clevere
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Reiseangebote zu schaffen?
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Neue Narrative & Kommunikation starken

OPNV muss nicht nur funktionieren — er muss begeistern. Damit
Mobilitatsangebote als Gewinn wahrgenommen werden, braucht es eine
positive, nutzerzentrierte Kommunikation:

* neue Erzahlungen, die Bequemlichkeit, Nachhaltigkeit und Erlebniswert

verbinden

 starke Bilder fur Mehrwerte wie Lebensqualitat, Umweltentlastung,

Gesundheitsgewinn

* weg vom Beforderungsfall zum hin zum attraktiven Mobilitatsangebot

. ZUKli"dNAFI-T X SZ Institut
. : nsti
DENKRAUM: OPNV & Tourismus VERKEHR
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Kooperationen & iterative Entwicklung

Die Mobilitatswende im Tourismus gelingt nur als Gemeinschaftsleistung:

bestehende Angebote intelligent vernetzen

Erfolgsmodelle sichtbar machen und skalieren

kollaborative Prozesse etablieren — von Pilotprojekten bis Crowdsourcing

Mobilitatsverantwortlichkeiten in Tourismusregionen als Knotenpunkte
etablieren

ZUKUNFT

e : NAH X SZInstitut
DENKRAUM: OPNV & Tourismus VERKEHR



Neue Metriken & Standards definieren

Was gemessen wird, wird gemacht. Es braucht klare, verbindliche
Anforderungen an offentlich geteilte Mobilitat:

(analog zu bestehenden Parkraumschlisseln)

* Einfihrung eines verpflichtenden ,OPNV-Schliissels”
in Quantitat und Qualitat

* Qualitatsbewertung von Destinationen anhand von Erreichbarkeit und
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Komfort

. ZUKli"dNAFI-T X SZ Institut
. : nsti
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Kooperative Finanzierungsmodelle

Mobilitat ist Daseinsvorsorge — aber auch Wirtschaftsfaktor. Die Zukunft
liegt in hybriden Finanzierungsmodellen:

Public-Private-Partnerships (3P)

Kreuzfinanzierungen zwischen touristischer Wertschopfung und
Mobilitatsangeboten

Beteiligung von Stakeholdern durch innovative Refinanzierungskonzepte

Forderkulissen weiterdenken: Mobilitat als Standortfaktor

ZUKUNFT

e : NAH X SZInstitut
DENKRAUM: OPNV & Tourismus VERKEHR
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Projekt SMILE24 — Mobilitat neu gedacht

* Projekt und Finanzierung

« ,SMILE24" ist ein umfassendes Mobilitatsmodellprojekt entlang der
Schlei (Kreise Schleswig-Flensburg & Rendsburg-Eckernforde).

* Gefordert mit tber 30 Mio. € vom Bundesministerium fur Digitales und
Verkehr, plus 7 Mio. € vom Land Schleswig-Holstein. Gesamt etwa 36

Mio. €.

» Zielsetzung

* Rund-um-die-Uhr-Mobilitat (24/7), die Nutzung eines Autos uberflissig
macht (,Mobil in der Schlei-Region - ganz ohne eigenes Auto”).
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Komponenten des Mobilitatsangebots

« Elektrische Expressbusse: Verdichteter Fahrplan, stiindliche Verbindungen zwischen Kappeln,
Schleswig und Eckernforde, auch in der Hauptsaison zusatzliche Tourismuslinien.

« NAHSHUTTLE (On-Demand): Rund um die Uhr buchbar per App oder Telefon, bedient ein dichtes Netz
(virtuelle & reale Haltestellen in max. 30

« Bike- & Carsharing:
« Bikesharing: Uber 50 Stationen, erste 30 Minuten gratis.
 Carsharing: Elektroautos von Flow und Cambio, flexible Tarife, Ladeinfrastruktur vorhanden.

« Zentrale Mobilitdts-App: Planung, Buchung, Bezahlung aller Angebote an einem Ort; integriert OPNV,
Shuttle, Sharing.

« Barrierefreiheit & Nahversorgung: Alle Busse sind barrierefrei (Rampen, Platz fiir Rollstuhl, Rollator,
Kinderwagen). Virtuelle Haltestéllen ersetzen lange Fulwege.

DTV ) 4. Tourismustag Fischland-Darl-Zingst ,Gemeinsam Zukunft wagen!” 18.09.2025
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Auszeichnung & Wirkung

« Trager des Deutschen Mobilitatspreises 2024 (Kategorie ,Praxisbeispiele”).
» Gewinner des Deutschen Tourismuspreises 2024.

 UITP Special Recognition Award 2025 als weltweite Anerkennung -
Innovationskraft und Verknupfung verschiedener Mobilitatsformen.

» Erfolge & Nutzen: 50 % mehr OPNV-Nutzung seit Deutschlandticket-Einfiihrung.

« Mehr Lebensqualitat, klimafreundlich, weniger Auto-Verkehr, soziales Teilhabe
(zuganglich fur alle).
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Herausforderungen

* Finanzierung & Verstetigung

» Betriebskosten & Infrastruktur

« Nachfrageentwicklung

» Politische & administrative Unterstiitzung
» Akzeptanz & Verhaltensanderung

DTV » 4. Tourismustag Fischland-Darl-Zingst ,Gemeinsam Zukunft wagen!”
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Aus fiir Alpen-ICEs: "Schlag ins Gesicht" — Kritik an Bahn-Pldnen

Die DB will mehrere Direktverbindungen aus Norddeutschland in Stidbayerns Feriengebiete fast
komplett streichen, etwa den ICE "Karwendel". In den betroffenen Regionen herrscht Entsetzen, man

beflrchtet drastische Auswirkungen auf den Tourismus.




Marschbahn

Sylt -Hamburg e ‘ —



Tourismus kann OPNV

 Nachfrage schaffen: Touristen sorgen flr zusatzliche Fahrgaste,
besonders in Randzeiten und saisonalen Spitzen.

« Angebote rechtfertigen: Touristische Nachfrage begriindet neue Linien,
Taktverdichtungen oder Freizeitverkehre.

« Wirtschaft starken: Zusatzliche Fahrgastzahlen erhohen Einnahmen und
sichern Arbeitsplatze im OPNV.

« Innovation fordern: Touristische Mobilitatsprojekte (z. B. Gastekarten, On-
Demand-Shuttles) treiben neue Losungen voran.

» Imagegewinn: Tourismus positioniert den OPNV als erlebbar, nachhaltig
und attraktiv.
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OPNV kann Tourismus

» Erreichbarkeit sichern: Gute OPNV-Anbindungen machen Destinationen
ohne Auto zuganglich.

* Flexibilitat bieten: Gaste konnen spontan Ausflige machen, ohne
Parkplatzsuche oder Stau.

 Nachhaltigkeit starken: Klimafreundliche Mobilitat ist fir Gaste
zunehmend ein Entscheidungskriterium.

« Komfort & Erlebnis steigern: Mitreisende geniellen Landschaft, haben
freie Hande fur Gepack oder Fahrrader.

- Wettbewerbsvorteil schaffen: Destinationen mit gutem OPNV-Angebot
sind attraktiver und wettbewerbstahiger.
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Erfolgsfaktoren & Handlungsempfehlungen

* Niedrigschwellig starten: Pilotprojekte statt GrolRkonzepte.

» Kooperation suchen: Tourismus + Verkehrstrager + Kommune.

« Kommunikation: Sichtbar machen, wie einfach die Mobilitatslosung ist.
» Daten nutzen: Digitale Informationen & Verknupfung uber Apps/Portale.

 Nachhaltigkeit betonen: Mobilitat als Teil des touristischen
Qualitatsversprechens.
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Forschungsgesellschaft fiir Strafien- und Verkehrswesen
Arbeitsgruppe Verkehrsplanung

H FGO

Hinweise

zur Berucksichtigung des Freizeitverkehrs
bei der Gestaltung des OPNV

Ausgabe 2021

FGSV
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Ausblick & Fazit

» Gaste wahlen zunehmend Reiseziele nach Erreichbarkeit & Mobilitat.

* Mobilitat ist keine Nebensache, sondern Kernbestandteil touristischer
Qualitat.

e Fazit in einem Satz: ,Zwischen Strandkorb und Bushaltestelle entscheidet
sich, ob Urlaub wirklich entspannt. nachhaltig und zukunftistahig ist.”
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Podiumsdiskussion

mit Anja Sylvester (LandLogistik GmbH),
Knut Schafer (WeilRe Flotte) und Ulrich Sehl
(VVR)
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Podiumsdiskussion

Anja Sylvester
Geschaftsfuhrerin LandLogistik GmbH
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| ANDLOGISTIK

LandLogistik -
immer in Bewegung

B




LandLogistik LAND LOGISTIK

LandLogistik verknUpft vorhandene Ladeflachen aller Verkehrsmittel im
Personen- und Guterverkehr zu einem neuen Logistikangebot.

Mit unserer digitalen Buchungsplattform »CargoSurfer« schaffen wir Transparenz und erzielen so eine effiziente
Auslastung vorhandener Kapazitaten.

Das starkt regionale Wirtschaftskreislaufe, Nachhaltigkeit und die Nahversorgung im landlichen Raum.
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MikroHub-Betreiber Warenempfanger

Warenversender Ladeflachenanbieter
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Podiumsdiskussion

Knut Schafer
Geschaftsfuhrer Weille Flotte GmbH



Weilhe
Flotte

Nachhaltige Mobilitat und Tourismus
OPNV auf dem Wasser




OPNV auf dem Wasser

Nutzung vorhandener Wasserwege =2 Entlastung von StralRen, Briicken und Tunneln

Stau- und baustellenunabhangig = hohe Zuverlassigkeit

Attraktiv fur Einheimische und Touristen =» Steigerung der Lebensqualitat in stark frequentierten Regionen
Barrierearme Zugange flr Fahrrader, Kinderwagen und Rollstiihle

Hohe Transportkapazitat fir viele Fahrgaste gleichzeitig

Starkung regionaler Wertschopfung (Tourismus, Gastronomie, Hafenwirtschaft)

Flexibel erweiterbar: saisonal, bedarfsorientiert oder taktgebunden

Imagegewinn fiir Stadte/Regionen als Vorreiter nachhaltiger Mobilitat
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Best Practice: Gastekarte im Monchgut j/ )

Gastekarte-Inklusivleistungen:

« Kostenfreie Schiffsfahrten ab vier Inselhafen

Gastekarte-ErmaBigungsleistungen:
« 25% Rabatt auf Robbenfahrten | TS
* 25 % Rabatt auf Vilm-Exkursionen __ e —— " ———— ’?f:—ﬁa&

50% Rabatt auf Fahrten nach Lauterbach
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Best Practice: OPNV im Auftrag des BVG Berlin

Solar-Elektro-Fahren
» Insgesamt sechs Solarfahren in der Flotte
« Aufladung via Sonnenenergie und Landstrom mdglich

« Einsparung von ca. 22,2 t CO?2 pro Jahr/Schiff

« Bis zu vier ,Fahrbaren” fahren taglich in Berlin
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Best Practice: Hybridfahren in Rostock

Warnow-Fahren

» Hybridisierung von 2 Auto-/Personenféhren « Dieselverbrauch um 40% & Motorbetriebsstd. um 75% reduziert

« Tdaglich bis zu 20 Stunden im Betrieb (365 Tage im Jahr) « Mit Deutschlandticket nutzbar
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Sprechen Sie uns gerne an.

Kontakt:
Knut Schafer, Geschaftsfiihrer
knut.schaefer@weisse-flotte.de

Weille Flotte GmbH
Fahrstral3e 16, 18439 Stralsund
www.weisse-flotte.de


mailto:knut.schaefer@weisse-flotte.de
mailto:knut.schaefer@weisse-flotte.de
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Podiumsdiskussion

Ulrich Sehl

Geschaftsfuhrer der Verkehrsgesellschaft Vorpommern-
Rigen mbH
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,,Die Verkehrsgesellschaft Vorpommern-Rigen mbH als

Mobilitatsdienstleister in der Region*

Dierhagen, den 18.09.2025

i " Verkehrsgesellschaft
‘ Fis Chfﬂﬂd-Dﬂfﬁ-ZI?‘IgSf cv v R Vorpommern-Riigen




Wer sind WIR? A

Verkehrsgesellschaft Vorpommern-Riigen mbH
» Beauftragung durch 6ffentlichen Dienstleistungsauftrag 09/2035 %

= Landkreis Vorpommern-Riigen zu 100% Gesellschafter N s

= Aufgabentrager ist der Landkreis

Vorpommern

Hansesta dt .
Stralsund

= = ﬁ
-

R|bn|tz -Damgarten I~

e ":_' < Schiilerverkehr

— ' - Regionalverkehr
Stadtverkehr
Touristische Verkehre

Rufbusverkehre
Mobilitat im gesamten Landkreis!

Mehr Informationen unter:




Verkehrsgesellschaft
Vorpommern-Rigen

Was pragt das VVR-Liniennetz? :VVR

Tourismus

= Tourismusregion mit tiber 10 Mio. Ubernachtungen
(Beherbergungsbetriebe mit mind. 10 Betten)

= 6,6 Mio. Ubernachtungen Riigen / Hiddensee
= 3,1 Mio. Ubernachtungen Fischland-DarR-Zingd 7oy |
= 0,4 Mio. Ubernachtungen Stralsund

= Hotspots im Bediengebiet VVR
* u.a. Fischland-DarR-Zingst

Greifswald

* und der Sudosten der Insel Ruigen

Mit 31% aller touristischen Ubernachtungen des Landes im Landkreis in nur 3
Regionen Stralsund, Fischland-Darf3-Zingst — Ostkiiste Riigens ist der Landkreis
Tourismusregion Nummer 1!

Mehr Informationen unter:




Unser Angebot fiur den Landkreis :VVR

Verkehrsgesellschaft
Vorpommern-Rigen

Produkte Stralsund, Bergen, Ribnitz-

= Stadtverkehre — Damgarten, Sassnitz

= jnnerortliche Mobilitat Binz, Baabe,
. N Sellin, Gohren,

= regionale Mobilitat — tiber 80 Linien (Zingst)

Fahrzeuge

uberregionale Mobilitat

Rufbussystem \w Tf‘.;

Standardlinienbusse (10m/12m/15m / 18m)
RADzfatz-Angebot - Einsatz von Fahrradanhangern in Tourismusregionen

Kleinbusse

Rufbusse

Mehr Informationen unter:




Verkehrsgesellschaft
Vorpommern-Rigen

Unser Angebot fiur den Landkreis tVVR

Partnerschaften & Kooperationen

Mit Gemeinden und Gebietskérperschaften gemeinsam den OPNV entwickeln!

(1) Tarifprodukte

= Kurkartenregelungen

= Seniorenticket Stralsund (,,70+%)

= Kombitickets (,,Bernsteinticket” u.a.)

(2) Leistungsentwicklung

» Finanzierungsbeitrag zu Angebotsausweitungen (Uiber den Landkreis)

« Taktverdichtung / -verlangerung / ErschlieBung / Fahrzeuge

Mehr Informationen unter:




Vielen Dank!

Kontaktdaten:

Ulrich Sehl

Zum Rauhen Berg 1

18507 Grimmen

\YETE

Telefon: 038326 /6004 10

Mehr Informationen unter: c v v R Verkehrsgesellschaft
vvr-bus.de Vorpommern-Riigen 75
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Podiumsdiskussion

»Wie stellt sich die derzeitige Situation der touristischen Mobilitat in der
Destination Fischland-Dar3-Zingst dar, und welche Potenziale und
Herausforderungen sind damit verbunden?«

Anja Sylvester Knut Schafer Ulrich Sehl
Geschéftsfihrerin Geschéftsfihrer Weilse Geschéftsfihrer der
LandLogistik GmbH Flotte GmbH Verkehrsgesellschaft
Vorpommern-Rigen mbH
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‘ Fischland-Dar($-Zingst

Mittagspause
13:00 Uhr geht es mit Workshops weiter
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‘ Fischland-Dar($-Zingst

Neues aus der Geschaftsstelle

FDZ-Bilddatenbank

» Zentraler Zugang zu hochwertigen
Bildern und Videos

» Kostenfreier Zugriff auf
professionelle Aufnahmen aus
Shootings

* |deal fur Marketing- und
Pressearbeit
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‘ Fischland-Dar($-Zingst

Neues aus der Geschaftsstelle

B2B-Informationsplattform

* Branchenportal fur Gastgeber,
Dienstleister und Partner der
Region

» Aktuelles aus dem Bereich
Marketing, Marktforschung,
Qualitatsmanagement,
Verband und Presse
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‘ Fischland-Dar($-Zingst

Neues aus der Geschaftsstelle

Sie sind noch nicht fur den Branchen-Newsletter angemeldet?

Melden Sie sich an und verpassen Sie nichts mehr.
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Fischland-Dar[$-Zingst

Workshopsessions

Dominika Mazurkiewicz Dr. Alexander Schuler
Vorsitzende des Vereins Babsi Community & Senior Geschéftsfihrender Gesellschafter & Sprecher der
Consultant bei BTE Tourismus- und Geschéftsfihrung von BTE Tourismus- und
Regionalberatung Regionalberatung
Workshop ,Traditionelle Kiiche trifft Workshop ,Mobilitat 2040 - Gestalten wir
pflanzliche Inspiration” gemeinsam die Wege von
morgen fiir Fischland-Dar3-Zingst”
Raum: Saal Raum: 4. Etage
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Fischland-Dar[$-Zingst
Ergebniszusammenfassung

mit Dominika Mazurkiewicz und Dr. Alexander Schuler

18.09.2025 4. Tourismustag Fischland-Dar3-Zingst
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Fischland-Dar[$-Zingst

Ausblick & Verabschiedung

mit Thomas Kalweit
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Fischland-Darf$-Zingst

Ausblick & Verabschiedung

Alle Prasentationen und Workshopergebnisse werden im

Nachgang auf dem Branchenportal: www.tv-fdz.de hochgeladen.

TING  MARKTFORSCHUNG  QUALITATSMANAGEMENT VERBAND  SERVICE Q

BRANCHENBEREICH FUR TOURISTIKER DER REGION
FISCHLAND-DARB-ZINGST

Sie sind Gast und wollen Informationen liber die Region?
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‘ Fischland-Dar[$-Zingst

Ausblick & Verabschiedung

Feedback geben! Wie hat Ihnen der Tourismustag gefallen?

18.09.2025 4. Tourismustag Fischland-Darf3-Zingst


https://tecnocentres.org/es/herramientas-para-una-evaluacion-formadora-y-formativa/
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‘ Fischland-DarfS-Zingst

Vielen Dank fiir lhre Teilnahme!

Wir danken unseren Sponsoren fir die freundliche Unterstiitzung:

d .
s Spa rkasse \‘(‘b’ a  Fonds des Landes MV fiir Eb

Vorpommern o
- Vorpommel‘l‘l OSTSEEBAD DIERHAGEN

W
Einfach. Sicher. Besser Z ‘L und das ostliche Mecklenburg oAl jeder Jahreszeit
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